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Рост достижений в области высоких технологий, развитие программных интерфей-
сов, виртуальная реальность, нанотехнологии, компьютеризированная одежда – все это и 
многое другое говорит о стремительном прогрессе и безграничности человеческой мысли. 
XX век сыграл решающую роль в окончательном утверждении дизайна как проектно-
художественной деятельности, а научно-технический прогресс продолжает вносить свои 
коррективы в понимание эстетики. Появились стилевые течения, откровенно использую-
щее для формирования образа изделий его «техногенные» структуры (несущие конструк-
ции, технологические коммуникации и пр.), прежде скрываемые от зрителя под декора-
тивной оболочкой. Термин, обозначающий один из таких стилей «хай-тек» представляет 
собой сокращение от англ. high technoiogy – «высокая технология», который в своем пря-
мом значении употребляется для характеристик технологических процессов в высокораз-
витых отраслях производства – электронике, атомной энергетике, аэрокосмической тех-
нике.  

По мере развития общества постоянно расширяются и усложняются задачи дизай-
неров, которые уже не сводятся к простому формообразованию предметов. Еще в 1970-х 
гг. возникло экологическое направление в дизайне, ставшее откликом на негативные по-
следствия технического прогресса. Оно ориентировано на активное влияние дизайна на 
охрану и восстановление природной среды, т.е. на максимальную экономию ресурсов и 
материалов, достижение оптимального соотношения затрат при производстве изделия и 
его долговечности, разработку новых материалов и технологий, не наносящих вред окру-
жающей среде. Экологический подход к проектированию стал принципиально новым, по-
ставив перед дизайном совершенно новые задачи. 

Экологическая ориентация привела к утверждению новой системы ценностей в ди-
зайне, так как преодоление кризиса возможно только при условии изменения ценностей, 
мышления и отношения человека к окружающему миру. В основе формирования экологи-
ческого сознания лежит экологическая информация, агитация потребителя в пользу «ор-
ганичного образа жизни», т.е. экологическая пропаганда. Продукты дизайна должны вы-
ступать стимуляторами экологического сознания, наглядными аргументами в пользу эко-
логического и экономного потребления.  

Одной из причин экологического кризиса является неумеренное потребление «ци-
вилизованным» человеком материальных благ. Экологизация потребления означает ра-
зумное сокращение потребления, распространение норм экологически правильного по-
требления, возврат к вещам длительного пользования. Проблема экологизации потребле-
ния привела к качественному изменению задач дизайна – на первый план вышло не столь-
ко совершенствование формы и функции, сколько сокращение избыточного количества 
продуктов дизайна, пересмотр материалов и технологий, формирование новой структуры 
потребностей. Снизить объемы потребления можно путем продления срока пользования 
изделиями, достижения оптимального соотношения затрат на производство вещи и срока 
ее использования, сокращение количества вещей одноразового пользования, предпочте-
ния качественных вещей длительного пользования. 

Экологизация производства – направление, связанное непосредственно с техноло-
гическим процессом производства: экономией природных ресурсов, безвредными и безот-
ходными технологиями, вторичным использованием изделий, экологическим «круговоро-
том». 

Важнейшим направлением экологического движения является и экология культу-
ры. Культурологический подход в дизайне рассматривает дизайн-деятельность как зако-



номерный продукт развития человеческой культуры, высоко оценивая способность дизай-
на не только к инновациям, но и к воссозданию традиционных ценностей. С точки зрения 
данного подхода дизайн является закономерным продуктом развития культуры предшест-
вующих эпох, поэтому сохранение традиций представляется необходимым условием гар-
моничного развития дизайна. Важнейшие задачи в аспекте экологии культуры – сохране-
ние и дальнейшее развитие этнической самобытности предметной среды, формирование 
четко выраженного национального лица дизайна в масштабах страны. Экологически ори-
ентированный дизайн обращается к традициям материальной и духовной культуры регио-
на. Среди задач регионального дизайна – создание предметов, соответствующих климати-
ческим и природным условиям определенного региона, возрождения традиционных типов 
формообразования и отношения к материалам. Имидж национальной идентичности явля-
ется сейчас залогом успеха дизайна на международном рынке. Однако традиции культуры 
других народов, особенно «экзотических» регионов, привлекают современных творцов 
ничуть не меньше, чем собственные. Другие культуры являются практически неисчерпае-
мым источником творчества в дизайне. 

  Человек является главным объектом экологических изменений. Экология человека 
помимо проблем охраны его физического здоровья выдвигает проблему удовлетворения 
духовных запросов личности, раскрытия его творческих способностей, создание благо-
приятной и комфортной для человека среды, насыщенной образами. В связи с этим в ди-
зайне появилась концепция сотворчества потребителя – включение его в процесс проекти-
рования путем переосмысления, функциональной трансформации, завершения вещи на 
этапе ее использования. Сегодня концепция сотворчества в полной мере реализовалась в 
дизайне одежды, обеспечивая тем самым свободу самореализации при создании собствен-
ного образа. Сегодня «экологический» дизайн – это  утверждение принципов экологиче-
ской этики и ориентация на гармонизацию отношений человека с окружающим миром.  

 
 


